 Profesor : Conf univ dr Elena Nechita Campanie electorala Crin Antonescu Facultatea de Stiintele Comunicarii Student: Cretu Ana-Maria Anul II Introducere Viata politica din România a fost dominata în ultimul deceniu de lupta între partidele de dreapta si centru-dreapta si principalul reprezentant al stângii, actualul Partid Social-Democrat (PSD), care se identifica cu fostul Front al Salvarii Nationale, înfiintat imediat dupa revolutie Alternanta la guvernare s-a facut din patru în patru ani, fara exceptii: PSD, între 1992-1996, Conventia Democrata din România, alcatuita dintr-un grup de partide dintre care se evidentiaza Partidul National Liberal (PNL), Partidul National Taranesc Crestin-Democrat (PNTCD) si Partidul Democrat (PD), între 1996-2000, PSD, între 2000-2004, si Alianta Dreptate si Adevar (ADA), din 2004, din care fac parte PD si PNL Aliantei D A li s-au alaturat pentru a alcatui majoritatea Partidul Conservator (PC), fost Partid Umanist Român, care a participat initial la alegerile din 2004 împreuna cu PSD, dar care s-a reorientat în functie de cea mai buna oferta primita, dar si Uniunea Democrata a Maghiarilor din România (UDMR), care, reprezentând drepturile minoritatii maghiare, s-a aliat întotdeauna cu fortele aflate la putere Ne aflam la momentul 2009, în prag de alegeri electorale prezidentiale, cu Crin Antonescu, candidat la primul mandat, din partea Partidului National Liberal, pentru functia de presedinte George Crin Laurentiu Antonescu (n 21 septembrie 1959, Tulcea) este un politician român, în prezent presedintele Partidului National Liberal (PNL) si candidatul propus de aceasta formatiune la alegerile prezidentiale din România (2009) Între 1996 si 2008 a fost un membru al Camerei Deputatilor si liderul delegatilor din partid între 2007 si 2008 La alegerile legislative din 2008 a fost ales senator de Bucuresti În 16 decembrie 2008 a fost ales vicepresedinte al Senatului României, functie din care s-a retras în 30 august 2009, pentru a-si organiza campania electorala pentru alegerile prezidentiale Dupa ce a intrat în Partidul National Liberal, Antonescu a ajutat la organizarea ramurii din Tulcea a partidului În 1995, a fost ales vicepresedinte al PNL si mai apoi, liderul delegatiei liberale din Camera Deputatilor, mentinând aceasta functie pentru doua mandate neconsecutive În timpul activitatii sale din Camera Deputatilor, a fost membru al Comisiei pentru educatie, tineret si sport, Comisia pentru afaceri externe si Comisia de cultura, arte si media A initiat un pachet de reforme, cea mai remarcabila fiind renta viagera oferita atletilor cu performante Olimpice semnificative Pentru aceasta campanie electorala Crin Antonescu si Partidul National Liberal se bazeaza pe votul oamenilor cu o viziune politica si sociala liberala, de dreapta, care locuiesc, de regula, în zona urbana, precum si pe votul oamenilor de afaceri, al celor care detin societati comerciale, si al angajatilor din companiile private De asemenea, având în vedere istoria recenta a României, în comunism, asteptam o orientare a tineretului spre "dreapta", spre doctrina liberala În plus, campania pentru Crin Antonescu porneste sub auspicii favorabile, pozitia de vicepresedinte al Partidului National Liberal conferindu-i un avantaj clar în fata electoratului, daca ne gândim ca aparitiile frecvente în mass-media pot aduce un plus la capitolul imagine, iar un segment destul de important din alegatori tinde sa simpatizeze cu puterea Campania politica se bazeaza pe întâlniri directe cu oamenii si nu pe participari la hramuri si serbari populare Comunicare, flexibilitatea, dialogul atât al candidatului cât si al întregului partid P N L are ca scop prioritar castigarea alegerilor prezidentiale Precizarea problemei de solutionat intitulata generic scopul campaniei Principala problema o reprezinta lipsa încrederii în clasa politica din prezent, cauzata de afectarea imaginii acesteia din ce în ce mai rau si refacerea acesteia pentru recâstigarea încrederii publicurilor tinta O alta problema ar fi reprezentata si de situatia economica din prezent: criza economica, problemele cotidiene, rata somajului etc , care se încearca a fi solutionate cât mai rapid Publicul tinta Partidul National Liberal se bazeaza în principal pe votul întregii populatii a României, dar si pe votul oamenilor cu o viziune politica si sociala liberala, de dreapta, care locuiesc, de regula, în zona urbana, precum si pe votul oamenilor de afaceri, al celor care detin societati comerciale, si al angajatilor din companiile private De asemenea, având în vedere istoria recenta a României, în comunism, asteptam o orientare a tineretului spre "dreapta", spre doctrina liberala PNL este partidul clasei de mijloc si al oamenilor dinamici, dar si partidul care stie sa respecte si sa rasplateasca meritele si munca de-o viata a pensionarilor Cercetare - publicul tinta Dumneavoastra cu cine ati vota la alegerile prezidentiale din 2009? Luni, 23 Noiembrie 2009 Alegatorul tipic al lui Crin Antonescu, dupa cum releva sondajul CURS, se încadreaza în media de vârsta 18-30 de ani Tinerii votanti ai lui Antonescu, încadrati în aceasta categorie de vârsta, l-au votat în proportie de 25,8%, urmatoarea categorie fiind cea de 31-60 de ani, cu o proportie de 22,6%, si cea de peste 60 de ani, în care intra un procent de 14,6% Ca si în cazul lui Mircea Geoana, pe liderul liberal l-au votat mai multe femei decât barbati: 22,7%, respectiv 20,7% În ceea ce priveste mediul din care provin alegatorii lui Antonescu proportiile înclina în favoare orasului: 24,8% 18,2% dintre votantii liberalului sunt de la tara Analiza SWOT - Crin Antonescu Analiza situatiei Crin Antonescu a fost ales presedinte al PNL în 20 martie 2009 castigând în fata fostului premier Calin Popescu Tariceanu - penalizat pentru faptul ca nu a dorit sa participe la guvernare Traseul sau politic nu a fost unul exploziv Pâna la aceasta alegere în functia de presedinte Crin Antonescu a urcat încet dar sigur în ierarhia de partid În schimb, competitia pentru sefia partidului nu s-a derulat pe parcursul a luni întregi de campanie precum a vot în cazul Obama - Clinton care s-au confruntat pentru a obtine dreptul de a candida din partea democratilor la alegerile prezidentiale, ci a durat mai putin de o luna Strong - Puncte Forte Este relativ tânar si nu a putut sa fie acuzat de nici un act de coruptie pâna în acest moment, numele sau nefiind asociat cu cel al lui Patriciu - perceput ca eminenta cenusie a liberalilor Declaratia sa de avere este cea mai scurta Decizia lui Tariceanu de a nu participa la guvernare a fost cât se poate de benefica: actualul guvern, girat de presedintele Basescu, se confrunta cu greve, cu proteste, cu atacurile din partea presei si chiar si atunci când nu sunt adresate în mod direct la adresa actualului presedinte, orice acuza adusa guvernului Boc îl atinge si pe Basescu, fapt care duce la scaderea acestuia în sondaje Astfel, culmea ironiei, Crin Antonecu beneficiaza de un punct forte prin faptul ca Tariceanu a preferat sa mearga în opozitie - fapt pentru care a fost criticat de Antonescu! Principalul sau punct forte este discursul Presedintele PNL are un discurs care prinde la public, atrage atentia si reuseste sa mobilizeze Weakness - Puncte Slabe Nu este deloc online Crin Antonescu, daca vrea sa fie un Obama trebuie sa intre foarte puternic si în competitia virtuala Sa nu uitam ca electoratul traditional al PNL este situat în marile orase, orase care au acces la internet Nu îi cere nimeni sa îsi faca un blog si sa scrie pe el precum multi politicieni de la noi însa are nevoie de un site al carui content sa întruneasca conditiile web 2 0 Mai mult chiar si site-ul PNL are nevoie de mari modificari, care prezinta slabe informatii Crin Antonescu s-a bucurat de sprijinul lui Ludovic Orban pentru a ajunge în fruntea PNL Zilele acestea a aparut însa un zvon în presa iar Crin nu l-a negat ba chiar a lasat sa se înteleaga ca este de acord cu aceasta propunere: Tariceanu sa fie noul premier în cazul în care el ajunge presedinte si exista posibilitatea de a se forma o alta coalitie guvernamentala Exista riscul ca adeptii lui Ludovic Orban sa se simta tradati Însa daca punem în balanta gruparea Tariceanu si gruparea Orban cred ca în rândul liberalilor activist si simpatizantilor liberali va conta destul de mult un duet Antonescu-Tariceanu Opportunities - Oportunitati Alianta dintre PD-L si PSD este cea mai mare oportunitate atât pentru candidatul de care vorbim deoarece îl va ajuta sa îsi construiasca un discurs împotriva celor doi contracandidati (spre deosebire de Basescu si Geoana care vor trebui sa se menajeze) Dar si ruperea acestei aliante are avantajele ei: este clar ca Geoana îl va ataca tot pe Basescu cautând însa sa ajunga el însusi în turul doi Orice relatia v-a exista între PDL si PSD trebuie speculata Faptul ca este tânar îl poate transforma într-un Obama al României cu conditia sa fie cât mai mult prezent între oameni Nu ma refer doar la îngramadeli precum cea de la Sambra oilor Are nevoie sa fie prezent la evenimente importante din viata societatii si comunitatilor locale Threats - Amenintari Principala amenintarea a lui Crin Antonescu este nu Basescu, asupra caruia îsi îndreapta atacurile ci Mircea Geoana Miscarile facute de acesta pâna acum pe scena politica, atât în interiorul propriului sau partid cât si relatia cu alte partide arata ca a învatat ceva în perioada cât a fost diplomat În opozitie a sustinut PNL-ul, a initiat procedura de demitere a lui Traian Basescu pentru ca apoi sa mearga împreuna la guvernare De altfel se pare ca specialistii în imagine l-au sfatuit pe Mircea Geoana sa meaga alaturi de Basescu (edit la întâlniri cu alegatorii si în aparitiile TV) Se explica astfel faptul cresterii acestuia si scaderii lui Basescu: se produce un transfer de imagine de la presedintele tarii la candidatul Geoana Crin Antonescu a ramas de 2 luni la cca 20% Si, astfel avem cea mai mare amenintare: s-ar putea sa se transforme el însusi într-un candidat iepure dar nu în sprijinul lui Basescu ci în sprijinul lui Geoana Problema pe care trebuie sa si-o puna Crin Antonescu începând din acest moment este aceea a cresterii în sondaje si intrarea în turul 2 al alegerilor Tabel 1 - Analiza Swot Puncte tari : * Crin Antonescu face parte din Partidul National Liberal, partid consolidat pe principii solide : tenacitate, seriozitate, longevitate, tinuta, demintate, moderatie; * În comparatie cu ceilalti candidati , vârsta îi confera un atu; * În discursurile publice/televizate se poate observa un discurs sincer, natural ceea ce ii aduce credibilitate in fata cetatenilor Carisma este o alta caracteristica esentiala care cu siguranta îl va ajuta în cursa catre Cotroceni; * Suntinerea ONG-urilor; * Sustinerea tinerilor Oportunitati: * Campania politica a fost declansata la 1 octombrie 2009 cu o luna înainte de actiunea de votare si îsi propune sa realizeze un program diferit, o campanie atractiva, unica pâna acum în România si care sa atraga o mare parte a populatiei cu drept de vot în special tinerii care vor reprezenta o parte din publicul tinta; * Campania se va axa pe un demers echilibrat dar si pe actiuni concrete Puncte slabe: * În comparatie cu partidele aflate în competitie, nu are foarte multi sustinatori; * Bugetul de care dispune campania nu este bine structurat pe judete, se observa o gestionare a fondurilor relativ slaba; * În unele zone ale tarii se observa o preocupare insuficienta a candidatului fata de populatia votanta; * Desi sustine tinerii nu apare alaturi de ei în campanie; * Staff-ul campaniei poate fi alcatuit din persoane mai putin preocupate de obiectivele stabilite la începutul campaniei Amenintari: * Deoarece campania se adreseaza direct populatiei române, candidatul se va izbi, confrunta cu mentalitatea tipic româneasca : respingerea clasei politice nerespectarea unui program viitor de conducere a tarii, teama ca programul nu este suficient de credibil astfel încât exista posibilitatea sa nu se realizeze, utopie; * Din partea partidelor politice aflate în competitie se obseva o respingere, în permanenta acestea încearca sa scoata în evidenta calitatile partidului din care fac parte si implicit a candidatului Strategia de actiune Obiectivele PNL Principalele obiective ale Partidului National Liberal, reprezentat de Crin Antonescu sunt urmatoarele: * stoparea crizei economice; * relansarea economica; * crearea de noi locuri de munca; * atragerea de capital privat; * investitii în agricultura, sanatate si educatie; * câstigarea alegerilor pezidentiale; * informarea publicului cu drept de vot asupra importantei participarii la vot Slogane/Mesaje Desi pare o activitate relativ simpla, organizarea campaniei electorale este de fapt rezultatul unei activitati laborioase si foarte atent planificate, iar pentru o promovare mai serioasa a Partidului National Liberal am folosit urmatoarele slogane electorale: "Crin Antonescu - presedintele tinerilor!" "Este în puterea noastra sa schimbam puterea lor!" "Voteaza Crin Antonescu! România se va schimba!" "Împreuna sa schimbam România! " "Miza mea în aceasta campanie este retrezirea României la viata!" Stabilirea mesajelor Strategia de transmitere a mesajelor semnifica planul abordat pentru atingerea unui anumit tel sau obiectiv; pregatirea unei strategii de comunicare necesita atât abilitati mentale cât si perceptive Exista trei canale prin care mesajele pot fi transmise între specialisti: * media controlate: canalele asupra carora organizatia îsi poate exercita controlul asupra continutului si asupra momentului si locului de distribuire Avantajele acestora sunt ca permit selectarea cuvintelor si imaginilor, iar mesajele pot fi construite conform dorintei relationistilor Dezavantajele ar fi costurile mari si gradul mic de credibilitate; * media necontrolate: sistemele mass-media Avantajele sunt costurile scazute si credibilitatea mare, însa mesajul nu poate fi controlat; * evenimentele speciale: vom urmari astfel întarirea relatiilor dintre organizatie si public, precum si aducerea organizatiei în atentia altor categorii de public Succesul unei campanii consta în îndeplinirea unor calitati: stabilirea unei legaturi clare între organizatie si eveniment, identificarea unui nume potrivit, impactul social mare, asocierea evenimentului cu un alt eveniment mai cunoscut, legarea evenimentelor în serii si valoarea de stire a acestuia Proiectarea planului pe obiective operationale În timpul desfasurarii acestei campanii de promovare a PNL-ului vom încerca sa folosim toate metodele de transmitere a mesajelor noastre catre populatie pentru convingerea publicului tinta de a ne vota si anume: * distribuirea de postere , cataloage , diferite accesorii, informative gratuite catre toate categoriile de populatie; * mobilizarea membrilor partidului în toate zonele tarii; * programarea si sustinerea în aer liber a diferite activitati; * discutii libere cu populatia despre diverse probleme; * conferinte de presa nationale cât si regionale pentru prezentarea obiectivelor campaniei; * relatia cu mass-media prin participarea candidatului la diferite emisiuni TV în zilele importante ale saptamânii/ore de maxima audienta Stabilirea bugetului Odata cu începerea campaniei electorale, trebuiesc consultate limitele bugetului pentru o buna desfasurare a acestuia Costurile efectuate nu trebuie sa depaseasca limitele acestuia Pentru a evita aceste situatii, în planul campaniei pot fi prevazute evenimente cu scopul strângerii de fonduri sau pot fi cooptati diferiti sponsori Practic, bugetul minimal, în campania electorala se concepe dupa urmatoarea ecuatie: se ia populatia cu drept de vot si se înmulteste cu 3 euro/persoana Partidele mari, care au peste 30% din electorat, vor adauga la bugetul minimal 15% din întreaga suma Partidele mici si independentii vor adauga, daca vor avea aceste resurse, 30% din suma la bugetul minimal Sursele de provenienta ale bugetului pot fi: * venituri proprii; * subventii acordate de stat; * diversi sponsori; * donatii Stabilirea calendarului campaniei Conform Legii 370 din 2004 pentru alegerea presedintelui României, campania electorala "începe cu 30 de zile înainte de data alegerilor" si se încheie "în dimineata zilei de sâmbata de dinaintea datei alegerilor, la ora 7 00" Articolul 9 al aceleiasi legi, cel care reglementeaza depunerea candidaturilor , prevede ca propunerile de candidati se depun la BEC "cel mai târziu cu 30 de zile înainte de data alegerilor" Hotarârea de guvern care stabileste calendarul alegerilor precizeaza însa ca depunerea candidaturilor se poate face "cel mai târziu cu 30 de zile înainte de data alegerilor", adaugând însa termenul-limita de vineri, 23 octombrie 2009, ora 24 00 Pentru a avea acces gratuit si egal la serviciile publice de radio si televiziune, asa cum prevede legea, candidatii sunt însa obligati ca pâna la momentul începerii campaniei electorale sa solicite sefilor televiziunii si radioului public acordarea timpilor de antena "Solicitarile peste acest termen nu se iau în considerare", stipuleaza legea "Orarul pentru campania electorala si repartizarea timpilor de antena pentru accesul egal si gratuit al candidatilor la serviciile publice de radio si televiziune se fac, dupa încheierea perioadei de depunere a candidaturilor, de Birourile Permanente reunite ale celor doua Camere ale Parlamentului, împreuna cu reprezentantii serviciilor publice de radio si televiziune si cu participarea candidatilor", mai prevede legea Posturile de radio si televiziune, fie ele publice sau private, nu au voie sa difuzeze spoturi publicitare electorale în alte emisiuni decât cele dedicate alegerilor Stabilirea echipei de campanie Biroul Politic Central a aprobat structura echipei de campanie a candidatului liberal la presedintie, presedintele PNL Crin Antonescu Echipa este formata din Grupul Politic Consultativ, care are ca atributii stabilirea directiilor strategice ale PNL pe perioada campaniei, si un numar de noua departamente care se ocupa cu implementarea la nivel central si local ale acestora Conform deciziei aprobate de Biroul Politic Central, Grupul Politic Consultativ se întâlneste saptamânal sau ori de câte ori este necesar si este convocat la cererea presedintelui PNL Hotarârile Grupului Politic Central sunt obligatorii pentru întreaga echipa de campanie Evaluare * mare parte a populatiei a participat la vot, chestionarele au încurajat si participarea tinerilor; * campania s-a dovedit a fi un succes, materialele promotionale, emisiunile TV/radio au dus la castigarea alegerilor de catre Crin Antonescu; * speranta votantilor ca programele/obiectivele sustinute în campania politica de Crin Antonescu vor fi realizate Alege PNL! Voteaza Crin Antonescu! 